Технические и качественные  требования к рекламно-информационным материалам. 
Способы и порядок их согласования и передачи.

Рекламно-информационные материалы, предоставляемые Заказчиком Исполнителю с целью их дальнейшего размещения, должны соответствовать следующим техническим и качественным  требованиям: 
1.
Оригинал-макеты возможно предоставлять на следующих типах носителей:
· Компакт-диски CD-R или DVD.
· Устройства, поддерживающие USB при наличии драйверов к ним.
· Файлы также могут быть отправлены через заранее указанный FTP-сервер или e-mail в заархивированном виде.
2.
Типы файлов, принимаемые в производство
· Растровые файлы в формате TIFF, PSD, EPS (Adobe Photoshop) — версия до CS2 (РС).
· Векторные файлы в формате AI, EPS (Adobe Illustrator) — версия до CS2 (РС).
3.
Обозначение файлов
· В именах файлов могут использоваться только латинские буквы (a-z, A-Z), цифры (0-9).
· В названии файла должно присутствовать название модуля и его обрезной формат
· Для разделения слов и знаков должен использоваться знак подчеркивания «_». Использование других знаков и пробелов не допускается.
4.
Требования к файлам изображений
· Разрешение растровых изображений должно быть не ниже 300 dpi. Применяемая линиатура растра определяется возможностями печатной машины — до 175 lpi.
· Максимальная суммарная плотность красок в изображениях должна составлять:
· не более 300% — для мелованной бумаги;
· не более 260% — для немелованной бумаги.
5.
Требования к элементам макета
· Формат документа должен строго соответствовать обрезному формату изделия.
· Документ должен содержать вылеты (Bleed) 5 мм с каждой стороны.
· Значимые части макета располагаются на поле документа на расстоянии 5 мм от линии реза (внутри документа)
или 10 мм от корешка (в многополосных публикациях).
· Толщина линий должна быть не менее 0,25 pt, минимальная толщина негативных линий (выворотки — 1 pt).
· Все изображения должны быть повернуты, отмасштабированы в программе обработки изображения перед заверстыванием их в макет. Масштабирование содержащих растр объектов допускается не более 10%. Повороты изображений при верстке в макете не рекомендуется.
· Все цветные полутоновые изображения перед заверстыванием в полосу должны быть сохранены в цветовой модели CMYK в форматах EPS (без сжатия, Halftone Screen, Transfer Function), TIFF (без слоев, без сжатия).
· Векторные изображения должны быть в формате EPS. Используемые в них триадные цвета должны быть созданы в CMYK. Шрифты должны быть преобразованы в кривые. Треппинг в элементах векторной графики должен составлять 0,15 pt.
· В файлах не должны быть использованы дополнительные каналы и пути, кроме пути обтравки (Clipping Path) в файле EPS. Все растровые изображения, кроме сохраненных в формате EPS c обтравкой (Clipping Path).
· Если изображение обтравливается, то формат файла должен быть только EPS без разделения каналов (без DCS).
· Не допускается преобразования градиентных объектов из RGB в CMYK, они должны быть изначально сделаны в модели CMYK.
· Штриховые монохромные изображения должны быть сохранены как Bitmap.
· Черно-белые полутоновые изображения должны быть сохранены как Grayscale.
· Нежелательно наличие долей процента в составе используемых в работе цветов.
· Макет должен быть выполнен только в 4 краски (CMYK). Наличие спотовых (пантонов) цветов не допускается.
6.
Определение цвета
•
Основные триадные цвета (Cyan, Magenta, Yellow, Black) не должны переопределяться и использоваться в качестве дополнительных плашечных цветов. Нельзя создавать в документе копий основных CMYK цветов и использовать их для оформления макета.
7. Обрезной формат рекламных макетов

· для 1 цветной полосы 205х290 мм (с фоном + 5 мм с каждой стороны)

· для 1/2 цветной полосы 205х145мм (с фоном + 5 мм с каждой стороны) горизонтальное расположение, 102х290 мм (с фоном + 5 мм с каждой стороны) вертикальное расположение
8. Тексты  для статей должны быть представлены в формате Word версия 6.0 или старше с распечаткой.
9.  Способы передачи рекламно-информационных материалов. 
Соответствующие вышеуказанным техническим и качественным требованиям готовые рекламно-информационные материалы Стороны могут передавать друг другу в электронном виде путем:

· направления на адреса электронной почты;

· курьерской доставки на магнитных носителях в офис; 
· передачи по сети «Интернет» на специализированные сайты для обмена материалами.
10. Способ передачи согласованных рекламно-информационных материалов. 
Заказчик проверяет и согласовывает подготовленный к печати оригинал-макет  рекламно-информационных материалов и передает Исполнителю утверждение за  подписью полномочного лица в электронном виде на адреса электронной почты  Исполнителя. 
11. Особые требования к размещаемым Заказчиком  рекламно-информационным материалам: 

· в заголовках статей  не допускается указание на торговые наименования препаратов; 

· торговое  название рекламируемого препарата может упоминаться по тексту статьи не чаще одного раза 
12. Все отклонения от вышеперечисленных  требований должны быть согласованы Заказчиком  с Исполнителем.
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